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Die gangige Praxis des Institutes fiir geistiges Eigentum ist ein Dorn im Auge all jener, die Klange und Gerausche als akustische Marken
schiitzen wollen. Jetzt pfeift das Bundesverwaltungsgericht das IGE zuriick und schafft Raum fiir Grundsatzfragen.

Von Lukas Bernays, Audio Relation

s eit dasIGE per Juni 2005 die
Richtlinien far akustische
Markenzeichen verscharfte,
sind Tonabfolgen nur noch in Verbindung mit
Sprachelementen fiir die Registration zulassig.
Ohne diese sei die Unterscheidungskraft von

Melodien nicht gewahrleistet.

Akustische Zeichen mit langer Tradition
Ohrwiirmer a la «Haribo macht Kinder froh»
in Ehren: Eine derart prinzipielle Verweige-
rung nichtsprachlicher Hérmarken ist absurd.
Vom Gebetsaufruf tiber den Jagdappell bis zu
Alarmsignalen: Seit Jahrhunderten werden
Kliange ohne sprachliche Untermalung problem-
los identifiziert. Sie machen heute in der akus-
tischen Markenfithrung den Léwenanteil aus
und beruhen auf dieser Tradition. Kaum einer
wird hier zu Lande Mihe haben, den SBB-Gong,
die Postauto-Melodie oder die Tonabfolge von
Swisscom zu identifizieren.

In der Schweiz steht ein Dutzend Hérmar-
ken uber 200 000 Bild-, Wort- oder kombi-
nierten Marken gegentiber. Warum das IGE an

der europaweit strengsten Praxis bei Hérmar-

ken festhilt, bleibt ein Ritsel. Einem deutschen
Susswarenhersteller, dessen Hérmarke im rest-
lichen Europa Schutz geniesst, hat das IGE die
Registration in der Schweiz verweigert. Das Un-
ternehmen zog vor Bundesverwaltungsgericht
(BVerwG) und schuf somit den ersten Schweizer
Hérmarken-Prizedenzfall.

Riige an die Adresse des IGE

Man hére und staune: Die Richter halten die
Praxis des IGE fiir zu restriktiv. Das Institut fur
geistiges Eigentum gehe zu Unrecht von einer
ausschliesslichen Verwendung von Hérmarken
in der Werbung aus und setze sprachliche Ele-
mente gesteigerter Unterscheidungskraft gleich.
Das BVerwG kommt zum Schluss: «Die Unter-

scheidungskraft von Hérmarken lisst sich nicht
allein auf Grund der Verwendung oder Nicht-
verwendung sprachlicher Elemente beurteilen.»
Nichtsprachliche akustische Zeichen wiirden im
taglichen Verkehr und bei der Bedienung von
Geraten immer hiufiger zur Kennzeichnung

von Waren und Dienstleistungen beitragen.

Charakteristik als Voraussetzung
Uberraschenderweise verweigerten die Rich-

ter das Markeneintragungsgesuch jedoch auch
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Tonabfolge der abgelehnten Hormarke des deutschen Siisswarenherstellers, registriert in der Klasse 30,

Confiserie, chocolat et produits de chocolat, patisserie.

in zweiter Instanz, womit der erhoffte Para-
digmenwechsel in weite Ferne riickt. Gemass
BVerwG bedurfen einfache Melodien fir den
Markenschutz ungebriauchliche und charakte-
ristische Merkmale. Tonabfolgen seien umso
deutlicher wieder zu erkennen, je stirker sie
durch Verfremdungen, besondere Tonquali-
tit oder Klangkombinationen von alltiglichen
Standardsignalen abwichen.

Klangfarbe spielt wichtige Rolle
Klingt gut. Doch finden ungebriuchliche und
atonale, verfremdete Sounds kein Gehér beim
IGE, wenn sie sich nicht mittels Partitur visu-
alisieren lassen. Die Partituren wiederum sagen
nur wenig uber die Klangfarbe aus, die bei der
Differenzierung von Hérmarken eine wichtige
Rolle spielt.

So bleibt die Ablehnungsargumentation
des Bundesverwaltungsgerichts eine grosse
Interpretationsspielwiese: «Die Tonfolge wird

eher als Umspielung oder banale Verzierung

des Grundtons <Fis» denn als Melodie wahrge-
nommen. Da sie weder eine Tonarten-Modu-
lation noch eine in anderer Hinsicht auffillige
oder unerwartete Entwicklung enthilt, die die
Erinnerung besonders priagen kénnte, andere
Stimmen, Instrumentierungs- und Dynamikan-
gaben fehlen und die im Notenbild verwende-
ten Phrasierungszeichen nur anzeigen, dass die
entsprechenden Noten kurz gespielt werden,
was im Verkaufsumfeld von Siisswaren kaum
auffillt, wird diese Marke bei den angespro-
chenen Abnehmerkreisen als Dekoration und
Stimmungsmache wahrgenommen und weder
in Erinnerung haften bleiben noch zur Unter-
scheidung der damit versehenen Waren dienen.
Die Marke ist deshalb Allgemeingut.»

Von den etablierten Hérmarken wiirden wohl
die wenigsten den Auflagen der Richter gerecht
werden. Es empfiehlt sich, die Richter gleich ins
Kreationsteam zu holen. Wer weiss besser Be-
scheid, was eine gute Hérmarke respektive die

Erinnerung daran ausmacht ...



